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Il nostro “link” e [’anello che unisce
pubblicita e marketing.

Lavoriamo con il cliente

ma soprattutto per il cliente.




Pra, Davanti a tutti.
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Publilink ADV e un’Agenzia A -  aaatentico
di comunicazione a servizio completo. r ' % oot
Fondata nel 1993 a Milano,
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UNA

LUNGA
STORIA

Una lunga tradizione di spot tv

firmati dai pini importanti registi italiani.

ravolgenti e provocatori, come noi. Tra le

importanti  produzioni ideate, il nostro

fiore all’occhiello ¢ lo spot tv con Antonio
Banderas. Per la prima volta in assoluto si ricorre
ad un uomo come testimonial di un prodotto femminile:
le calze Sanpellegrino. Con la collaborazione di
un’ancora giovane ¢ intraprendente Valeria Mazza,
guidati dalla sapiente regia di Giuseppe Tornatore.
Un cast d’eccezione, raccolto in un suggestivo
casale della Toscana ed orchestrato dal Maestro
Morricone, che ne compone appositamente il tango
di sottofondo. A Tonino Delli Colli, I'ineguagliabile
direzione della fotografia.
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1. Spot tv nazionale Sanpellegrino Antonio Banderas e Valeria Mazza 2. Spot tv nazionale Sanpellegrino Antonio Banderas
3. Spot tv nazionale Infiore Anna Falchi 4. Spot tv nazionale Infiore Ana Hickmann
5. Spot tv nazionale Infiore Monica Bellucci e Tinto Brass 6. Spot tv nazionale Levoni Renato Pozzetto
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DAL 1988
\MO SULLA BOCCA
DI TUTTI.

GRAZIE A VOI!

STEMARPAST

LA PASTA DI GENOVA

DAL 1988 LA PASTA DI GENOVA

S
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STEMARPAST.IT

1. StemarPast Campagna adv 2025
2. StemarPast Campagna adv 2021
3. Actyna Campagna adv OOH

AT
ACTYNA}

uperpateri’:
No, ACTYNA!

La tua carica quotidiana per sentirti
un supereroe!

Provala! La trovi da COOP

ACTYNA

actyna.it La verita é che funziona

3b.
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4.Unojazz & Blues 2025 Campagna adv
5. Amaro Fabbrizii Campagna adv 2025

THE
BEST
FF...

o -
@ unoenergy wsanremo

[ONFR] . yNOJAZZ

&BLUESS

L’'ENERGIA NASCE
DALLASCOLTO

A SANREMO

MARCUS
MILLER

RICHARD
i ; Z r"\j\:w °

BONA
g - YR2SS41l  TRADIZIONE PROTETTA
¥ o o

SCOPRI TUTTI : d Juove Ll?'l,’ORIFlc,O
DEl CONCERTI
_IN VAL DAVETO

BEVI RESPONSABILMENTE .

UNO
JAZZE &
M BLUES

3b.
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4. Video presentazione prodotto
5. Espositore pack Travel Box

—
F
| Tl |
B E S I : i HE0 ; 6. Packaging Le Frecce - sperimentazione Trenitalia
. s B e 7. Packaging Liberty Good Night
| ] : ; 1 8. Packaging Italian Bar - sperimentazione Europcar
= o 9. Esempio lavoro realizzato per Ceres
: i LR 10. Campagna Skandia
. = / 11. Brand nuovo cliente acquisito
000 0

s s

g\GERCA DELLA 4
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ertificati dalla Ferrero S.p.A., ci dedichiamo

a descrivere ed illustrare con campagne,

pack e video, le sperimentazioni piu
importanti del Gruppo. Lavoriamo su progetti
speciali e riservati, con prodotti fuori dal mercato
e pensati in edizione limitata per le strategie di
co-marketing pit complesse e preziose.

EHINDI LA CIOENATA
IN FREEMHEELA ‘\
BENTA TLOCHERD

WWW.SKANDIRSHOES.COM

10.
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11. Livello Italy ideazione e realizzazione naming e immagine coordinata
12. Via Verde Bio, Gruppo Agora: realizzazione spot prodotti
13. Bonta delle Valli ideazione e realizzazione immagine coordinata

-

12. 13.

14 TIME

HUMANITAS
UNIVERSITY

Sali a bordo.

Non sara il solito tram tram.

www.hunimed.eu

Medical school.
Admission test: 10th September 2015

SCENDI

UNNVERSITY

,i HUMANITAS

) Sali in corso.

Scegli il corso di laurea in
Infermieristica, Fisioterapia o Medicina. N
Test di ammissione il 2 e I'8 Settembre. | ]

Per info: werw. hunimed.eu g

HUJ

HUMANITAS
UNIVERSITY §

IN CAMPUS. i*

Sceqli il corso di laurea
in Medicina e Chirurgia.

Test di ammissione il 4 settembre. "?’

Per info: w

w.hunimed.eu

14. Humanitas University campagna adv OOH

15. Spot web per promuovere il Salone del Camper 2016 - realizzato per conto di Fiere di Parma

15.

TIME 15
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BEST
FF...

@ LG

Life's Good

TIME

2017

M

FONDAZIONE

MILAN

2018

@ LG

ESCI DARSSIEIRSSISER |

Il primo con innovativo formato 18:9

LG G6 & lo smartphone che prima non esisteva.

i ult

@ LG

Life's Good

17. 18.

20.

16. Ideazione e realizzazione spot

LG Serie K (2017)

17. Localizzazione filmato video LG divisione
HOME ELECTRONICS

18. Campagna adv e pop instore LG G6

19. Ideazione e realizzazione campagna
5x1000 Fondazione Milan

20. Creazione e realizzazione

immagine coordinata Stick Tea

TIME 17
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THE

BEST
OFF...

Panasonic
csalia ln fua bellegye

1000 volte
piu idratazione*

TIME

Technics

Never
miss
a beat.

Never
miss
a beat.

AZ

Audio eccellente con driver dinamico da 10 mm
Cancellazione rumore Dual Hybrid

Audio in Alta Definizione LDAC

Caricabatterie Wireless Qi

Funzione Just My Voice con 8 microfoni MEMS

AURICOLARI TRUE WIRELESS

AURICOLARI TRUE WIRELESS
AZ80

= Audio eccellente con driver dinamico da 10 mm
= Cancellazione rumore Dual Hybrid

= Audio in Alta Definizione LDAC

= Caricabatterie Wireless Qi

= Funzione Just My Voice con 8 microfoni MEMS

21. Ideazione e realizzazione espositore Panasonic
22. Campagna adv Technics

23. Ideazione e realizzazione catalogo

Smart Pet Care by Panasonic

22.

Panasonic
1000 volte piu idratazione*

® ® ®

CAPELLIMORBIDI RIDUZIONE  STYLING
EIDANNI  MOSSO/LISCIO

Panasonic
1000 volte piu idratazione*

CAPELLIMORBIDI  RIDUZIONE NG
ELUCENTI  DEIDANNI  MOSSO/LISCIO

Il tuo acquisto
sostiene la battaglia
\ per la protezione

delle donne Piis forti insieme

IL tuo acquisto
sostiene la battaglia
per la protezione
delle donne Piis forti insieme

21 23.

TIME 19




STORIE
DI TUTTI ALEASCOLTO
| GIORNI

Piazza Dante, 21/R
Strategie di comunicazione integrata.

Atl, Btl, Media planning, buying e post evaluation.

EcuHOocLe#BE

Ideazione creativa, produzione e pianificazione media

Campagna Unoenergy S.p.A ‘Ascolta’ - gennaio febbraio 2025:

1. Spot Tv ‘Ascolta’ on air su tv lineare e su CTV a gennaio 2025

2. Declinazione campagna per apertura Unoenergy Point a Genova, on air su testate digitali

§ 3. Campagna OOH a Milano, gennaio 2025

TA
1 i,
:{_1'1'4‘1

In monda di gente che parla,

20 TIME TIME 21
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A TIMELESS PERSONALITY

Info 02.72002820

d

CHRONO 4 130 CELEBRA LA LUNGA STORIA DI EBERHARD & CO. E—BLR’I-"A/&-/@
CRONOGRAFO AUTOMATICO, QUADRANTE CON PARTICOLARI

LAVORAZIONI E INDICI LUMINESCENTI. Mo ot

PATENTED — REGISTERED DESIGN S, G

ACCIAIO - @42 MM - 050 M. LA CHAUX-DE-FONDS

4. Creativita campagna stampa internazionale Eberhard & Co.

5. Crativita e pianificazione campagna OOH Eberhard & Co.

6. Pianificazione campagna OOH Peserico, Milano febbraio 2025
7. Pianificazione campagna OOH Peserico, Milano settembre 2024

22 TIME TIME 23




CREARE
VALORE
INSIEME

PER ESSERE VICINI
OGNI GIORNO

50 anni di
impegno e
responsabilita

Ci sentiamo parte-‘

- della comunita in.
Per questo vogllamo [ il
Z=-.con |mpegnb e dedlzlone

LA NOSTRA E UMAS . T TUTTA ITAL sociale
CHE NASCE LA LONTAND

Per rcd o DR La sosteedtelith paime dalle
perLone.

E Uwngsegra quobdsima chwe matlums ol
coahruang Logam sutantcl con by oomanil n

Orgogliosi di essere una Societa Benefit £ui wiviama & Livtriame, poedhd credisma

ch i BENELET Non T soke misursbds i
RESPONSABILE, SOSTENIBILE E TRASPARENTE
frarreeri. i nelle stone o ch o S5 scCantn

D paiame i soatenibdith, pensiams |
| i Rarrigylinn ch drvlrisa nad Aot negan
- o hacali con cus ooll abow e @

Ci sentiamo parte integrante della comunita in cui operiamo,
per questo vogliamo contribuire con impegno e dedizione a
generare valore e sviluppo per la nostra terra.

IL GRUPPO F.LLI IBBA -

sl peviane cha teme moy eredona the
AB . prendent oura dogll aten sia L virsds ghesta
AB BI v casbiure un fufure meglcen
B I GROUP
GROUP
R Cash @ mEETme Kibbe | aro] Sustigiorni

-~
gaoer  SIMPLY
v abbigroup.com [l

8. 9.

CRAI SECOM Bilancio di Sostenibilita 2023
12. Video di presentazione con gli highlights

Abbi Group, creativita comunicazione corporate: Highlights 2023: il nostro

. -
8. Campagna adv su Top 1000 Sardegna ) T
) 13. Gadget: tote bag personalizzata contenente
9. Campagna adv su Panorama - Locomotiva Sardegna b ol antabile. pieehevol
B cartolina piantabile, pieghevole pop up e
10. Brochure istituzionale della Holding e P pees popup

brochure di presentazi
11. Campagna social e DEM del progetto e m’e. e azzf)ne
14. Landing page dedicata

‘Acqua contro il fuoco’ Abbi Group - Smeraldina

15. Documento completo

| smome, -

@ Gt .
t V8 T
Sannidiimpeens | [ “‘1"‘ “hp w.
& bitich sociyy, |
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sase o
— . “
- hEL% T
f_!‘ [PR—— ‘&-"{’ﬁ‘;‘?! Yy "‘“ »re
B L s i s 1™ -
RINASCONO ¥ st e s 1 5 TR
- { 950 & facnia. '\\urnn,

3.000 ALBERI R SEGUI
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CONTRO
IL FUOCO
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& Smakling Box o
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CRESSI TRAVELIGHT JACKET
SILHOUETTE DA CAPOCIRO

couon
[ N 2O
ShEace  Solbsske Aosvera 16. Campagna internazionale Cressi Sub S.p.A.

17. Comunicazione istituzionale Marina di Genova:

brochure, post, campagna adv
18. Ideazione e realizzazione di tutti i materiali per ['evento
wior i cCRESS/

Sea You - Marina di Genova
19. Ideazione allestimenti per MYBA 2025

Learn mone: wiw.cressi.com

16.

The SuperYacht
Marina Village

MOORINGS UP TO 130 MT FOR SALE OR RENTAL

+ Over 1000 car parkings including private garages - Boat storages - Electrical supply up to 600A
-out facility on the jetties - Per: s - Mooring assistance 24/h - Self Service Ship Chandler
Depths up to 15 meters. suitable achts and optimum shelter provided by the airport sea wall
« The largest fuelling quay in the Med - duty paid and duty free fuel
- 10 minutes from the centre of Gen minutes from tr International Airport
+ Hotel, resta 0p: Hospitality Desk - Sport

longest concession in the Med until 2092

AYBA MY

ADVENTURE
AWAITS
s it

ol it
Tk esgraasn

ADVENTURE
VWAITS

LR
L LR

MARINA RESORT

ey . g——

CHARTER ST Ry

19.

TIME 27




14 GENNAIO
15 GENNAIO

1 5 GENNAIO LEZIONE APERTA

AD INDIRIZZ( 1A MUDE DESIGN DELLA GRAFICH PRUFESSIUNE |
PURTIVU ULl F

=

= -
0 v | P
i . }
Istituti Scolastici Superiori Paritari 0
Busto Arsizio www.olgafiorini.it OLGA FIORIN
MARCO PANTANI

20.

LE NOSTRE
REALTA

FORMATIVE

Sei uno
spar‘:luc‘q

pantani
puoi scegliere
{a tua scuotal

sport
¥ + Scuola
N panoisi ll“b

i
\ OFESSIOAALE
o

20. Campagna OOH Istituti Scolastici Superiori
Paritari Olga Fiorini & Marco Pantani - ACOF

21. Creazione contenuti per account Instagram Istituto
Scolastico Montessori Castellanza - ACOF

22. Ideazione e realizzazione del sito Acof'it

23. Campagna adv Istituti Scolastici Superiori Paritari
Olga Fiorini & Marco Pantani - ACOF

28 TIME
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TEATRO,
24. Biglietti augurali Casino di Sanremo E M AG I A
25. Campagna OOH eventi fine anno Casino di Sanremo

26 Campagna offfine e online Radio Number One

Cﬂ EIHO EH SANREI‘HO

NON MI HAI PID DETTOTI AMO

-8
TLAMHD HALOF R

CAPODANND ESCLUSIVD

B A | AR I | CLASCRD LA T

a0
Bocd GARIDEN

FUl | ARFO0 KGR ) ICTABED 48
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WELLE kil D it Bl

THE KOLORS coacimm casnns

e
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IL DIARID DI ADAMO ED EVA

LA (o IO 8 PG

D
TLAMHD: IALCR IR,

4 CASINO
g =/ SANREMO

24. 25.

Dove vivi Ty

MILANO

FM 104.2

ONE

'ﬂ o 0 idgvevivity | radionumberone.it

26.
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mamma. M

QUESTO NON E UN CONCORSO DI BELLEZZA!

- -

DISEGNI LA MAMMA, VINCI LA SPESA!
Cosa c'é di pi vero e ]
sincero del disegno di tuo figlio?

In un mondo fatto di immagini

tutte “belle” tutte “uguali” tutte “finte”,

nei loro disegni quello che conquista

¢ la liberta di espressione!
REGOLAMENTO CONSULTABILE
~ 7 o [N ‘ ~ AL SEGUENTE QR CODE
‘“L’GIM e é}(ﬁ, W NCera

TIME

1 /47 2\
k. mamma. miza bellz

... CHE SUCCESSO!
e

GRAZIE DI & PER LA PARTECIPAZIONE!
3

bella festa
d

STATE CONNESSI...UNA GIURIA STA
DECRETANDO | NOMI DEI VINCITOR!

27. Campagna adv concorso per la Festa della Mamma
per Crai Sardegna - Tirreno

28. Personalizzazione banco Centro Cash

per Fiera di Sardegna

29. Campagna adv per concorso Centro Cash 2024

30. Campagna adv per concorso Centro Cash 2023

31. Cataloghi prodotto Centro Cash: ostriche, spirits, birre

CENTR(CS)]

TIPORTA IN VACANZA

SCOPRI COME PARTECIPARE SU CENTROCASH.COM

OPERAZIONE A PREMI VALIDA
DAL 24 APRILE AL 31 DICEMBRE 2024

29.

OSTRICHE

CENTRG-UT

ti porta in vacanza!

SCOPRI COME PARTECIPARE SU CENTROCASH.COM

Regolamento completo e condizioni di vincita su centrocash.com
OPERAZIONE A PREMI VALIDA DAL 28 APRILE AL 31 DICEMBRE 2023

30.

31

TIME 31




GDO:
UNA COSTOLA
DI PUBLILINK

ublilink Adv da oltre 20 anni
affianca clienti del mondo della
GDO in tutte le loro esigenze di

comunicazione, dai punti vendita al mondo online.

CRA0 SiMPLY

ECQ nomy OsSiGma

o

CONVENIENZA QUOTIDIANA T e comar

Of<osicma ;'pml

4% SOGEGROSS B[EEIII
" self service all’ingrosso

IL DISCOUNT VICINO A

32 TIME

adt.

SUPERMERCATI

ﬁmila
superstore
@

TIGROS

IL FRESCO PIU BUONO

e N

.

=DORO

2 ISUPERMERCATI

L {BASKO|

Trentino

UL
FAMIGLIA

COOPERATIVA DMC

LA NOSTRA MISSIONE

E POSSIBILE,
non ha nessun segreto.,
LA NOSTRA MISSIONE
E QUOTIDIANA
e non teme confronti.
!.A NOSTRA MISSIONE
E IL NOSTRO RISPARMIO!

www.laspesainfamiglia.com

FAMILA.

SCOPRIIL NUOVD SLPERMERCATO A SCAFATI

ﬁmllu
superstore

1. Creativita campagna adv istituzionale Coop Trentino
2. Creativita campagna adv apertura pdv scafati per Familia

1.

3. Ideazione e realizzazione a 360° della linea KOMEte per Ekom Discount

3.

TIME 33




COTTURA? DI CHE SALSA SEI FATTO?

CHE BURGER SEI? AL SANGUE E MAYO

PIEMONTESE BEN COTTO ! ck KETCHUP

PER TUTTI
| BURGER LOVERS
E NON SOLO

NOVITA
IN ARRIVO

#staytuned
#iburgerqb

SCOTTONA s PACIUGO

ANGUS

P{BASKO] - E{BASKO]
. .N ' E

La rivisto di

ogni

BISTROT BASKO  FAVE, SALAME LE MOSTRE CANE CORGI
ConPrima Card  E FORMAGGI DI APRILE Piccolo e
conviene Evergreen primaverile  Gli eventi imperdibili - dolcissimo

SOLO CON DALL'8 AL 20

P BASKO
enerriRon 2 ) APRILE

SPONSOR
UFFICIALE

Ve T 3_‘ ° 4. Basko Magazine BUONgiorno!

{ Speciale . DS . . PP,
4 FO"ie di Primavera FAVE A ERE R MAGG! i . 4 . N 5. Cieatzvztaf impaginazione volantini .cplance Bgskq
: I 6. Ideazione e produzione reel per promuovere il servizio Whatsapp Basko per ricevere il volantino e sconti personalizzati
7. Campagna promozionale Basko, pianificazione media, OOH Genova 2025

Y {BASKO

BASKO Tl RENDE FELICE COME UNA PASQUA
SUBITO TUO UNO DI QUESTI PRODOTTI CON'SOLO 30€ DI SPESA!

Ogni giorno
9 9 8. Ideazione e realizzazione campagna social per il lancio dei nuovi burger Qualita Basko 2023

|CI Scelta o —— 9.1deazione, realizzazione e pianificazione campagna multicanale per il lancio della focaccia Qualita Basko 2024
m i g I io re 10. Collaborazione con influencer Mammadi6maschi

IL SALAME
DI SANT'OLCESE
P/ U

IL SARDO
FRESCO

alkg 1490 €

OFFERTE ESCLUSIVE PER | SUPERMERCATI BASKO DI STRADELLA Via Nazionale - BRONI Via Circonvallazione
‘e SAN MARTINO SICCOMARIO Centro Commerciale Giovi - Strada Statale dei Giovi 6

5_ — DAL 15 AL 30 APRILE

La s_ff)rr_uan:\o .
OMESID tutti i giorni, ogni 3 ore. Ogni giorno la scelta migliore

TIME 35




STIAMO ARRIVANDO
AD ALBANO LAZIALE

Nel cuore dell’ltalia

11. Creativita campagna adv multicanale per apertura pdv Crai Albano Laziale
12. Realizzazione grafica contenuti per i canali social Crai Tirreno

13. Ideazione shopping bag Crai Sardegna

""" in occasione della giornata mondiale Contro la violenza sulle donne
14. Sviluppo del progetto solidale ‘La Lettura é un dono’ promosso da Crai Sardegna
15. Ideazione allestimento con totem espositivi per [’evento Food Sardinia Awards

LN

LA LETToRA B o BOED

Gli auguri pii belli o
sono quelli -y,
Fakti eol cuore! 12b J- .

12c.

36 TIME
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16. Ideazione e impaginazione volantini e cataloghi Despar

17. Realizzazione grafica espositore per collection Despar ‘Pronti per le coccole’ by Trudi
18. Ideazione e realizzazione di tutti i materiali e della campagna per collection

Despar ‘Rituali di Bellezza’

DESPAR]
| EUROSPAR]

Rituali di Benessere

DAL 13 MARZO AL 21 MAGGIO 2025

ASCIUGAMANO VISO

1200 punt

MAREVIVO

12 amici TrRubi ¢ 6 TRUDINI
cotllegyionale lelle

DAL 18 NOVEMBRE 2021 AL 26 GENNAIO 2022

arande
Conearso
DI FINE
RACCOLTA

\ RITIRA ALMENO 5 PREMI E
PARTECIPERAI ALLESTRAZIONE
FINALE DI 48 PELUCHE

ORSO ETTORE

17.

18.
TIME 37
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@ Despar Sardegna

9 é .
peral s

SUPERMERCATI ““””""‘“
e LA TIGROS I3
a El

& La ngilra
T: -.'m-u pre
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CHE BIRRA SEI7 CHE BIRRA SEI?
[l COEPAR d
T — S — CHE ‘ ’ . . ‘

TLTTE ST

L @ g — BIRRA® gn,

B

Mlatur i 2 blni
Frieasnie 15 leri

__-_ Tl mx?nﬁ:llmmnum

DA MERCOLEDI 26 MARZO A MARTEDI 8 APRILE 2025 -
22. 23.
24. 25.

g . [3[[E] |A TUTTA CONVENIENZA
ml u [Encemr e DAL 25 FERBRAID AL 10 MARZO
; superstore —
OFFERTE DAL -

# ’ﬁ; 20 aL 26 marzo

Camrents m pevarace 40 E
i) TANTI
3¥=-  PRODOTTI

- SCONTATI

DEL

o 20

e OLTRE

SIS i SIE T |

Qwi O Tw
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Qum Qa §F

L i e adahn prere

‘a Co| e WL doaminra @ ioh 0L bl
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1 13 .“._u. e raswelres werasladan, |

22. Realizzazione e impaginazione volantini Iperal
23. Realizzazione e impaginazione volantini Tigros
24. Realizzazione e impaginazione volantini Famiila
25. Realizzazione e impaginazione volantini Ekom

19. Ideazione campagna social Despar per promuovere lo speciale birre in occasione di San Patrizio
20. Ideazione e realizzazione action figures per seguire il trend del momento (insegne Famila, Dok Supermercati, Ottimo supermercati)
21. Ideazione e realizzazione reel lancio servizio volantino su Whatsapp e pianificazione campagna Meta ADS

38 TIME TIME 39




LA NOSTRA STRUTTURA
PUBLILINK:

CREATIVITY - MEDIA - DIGITAL - PRODUCTION

40

MILANO
PUBLILINK: PUBLIFILM

Interlocutore unico per il cliente
in tutto il processo di comunicazione
e centro di tutte le attivita.
Soluzioni distintive e chiavi in mano.
Forte sinergia ed interazione tra scelta
media e sviluppo creativita.

CREATIVITA IMPAGINAZIONE POST PRODUZIONE
PRODUZIONE VIDEO 2D E 3D

=

WEB PIANIFICAZIONE
E APP MEDIA

DIGITAL E
SOCIAL

TIME

GENOVA
PUBLILINK:

Esperienza ventennale e forte propensione
al lavoro sotto pressione, per offrire
la comunicazione commerciale
piu efficace e 'immagine coordinata
piu adatta per differenziarsi
nel mondo della GDO.

J B

|

CREATIVITA POST IMPAGINAZIONE MEDIA
PRODUZIONE REPORT

TIME #1
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PARLIAMO D
SOLIDARIETA

Comunichiamo e sosteniamo il sociale.
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UNOJAZZ
NOJ AL BLUE/
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1. Campagna no profit Intervita
2. Campagna Unojazz&Blues in Tour 2023
3. Campagna Unojazz 2017
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SANREM

16-1% AGOSTO
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